
examinaremos losenlacesquenosofreceráel
clásicobuscador.Másútil yeficazseráparticiparen
conversacionesy foros sobreel tema.

SegúnFrancisPisani, autordel libroAlquimiade
lasmultitudes (Ed.Paidos), lejosquedanaquellos
internautasun tantopasivos (los llamados lurkers,
esdecir, personasque leeny/uobservan,peroque
nuncacontribuyena ladiscusión), queconsumían
sinreaccionar la informaciónque lesproponíanen
los sitioselaboradosporespecialistas.Ahora laweb
pertenecea loswebactores, que lautilizanenambos
sentidos:para recibiryparacrear,paraaccedera la
informaciónycompartirla,parahacerlacircular.
El60%de losdatosde lawebahora loscuelgan los
usuarios.Ysucontenidoescadavezmásmultime-
dia:parael2012el90%delmaterialquecirculará
serávídeoyseráproducidopor losusuarios.Yaen
laactualidadYouTubeesel segundobuscadorde
internety lapáginamásbuscadaenGoogle.

JuanJorgeFernández creequehastaahorahemos
tenido la falsacreencia deque“loquenoestáen
Googlenoexiste”.Enrealidad, losestudiosconfir-
manque losbuscadoresapenasconsiguenrastrear
el 10%delconjuntodedatosexistentes.El restante
90%estácompuestopor informaciónprotegida
porpasswordomaterialquequedapordescargar
opocoaccesible. Aunquees imposiblecompetir
con lapoderosa infraestructuradeGoogle, yahay
muchasopcionesdisponiblesquenosayudana
encontrarestemundosumergido. Yaexisten los lla-
madosbuscadoresverticales, especializadosenun
sectorconcreto (comolosclasificados)o losquese
mueven por losblogs, lospodcasto losvideoblogs.
Algúnejemplo: si loquebuscamosesunrestau-
rante, páginascomoYelpnospermitenentraren
contactoconopinionesdedistintosusuarios sobre
tiendaso baresenciudadesdeterminadas.Ysi lo
quequeremosesestaraldía, algunosmotorescomo
Twitterestánvinculadosdirectamentecon laactua-

lidadynosdicenalgoqueestápasando justoeneste
momento.Otraposibilidadconsisteenusar servi-
cioscomoporejemploNetvibes.compara tenerallí
los titularesde loquemás interesa. “Deesta forma,
seguramenteelusuariousarámenosunbuscador
porque tiene localizadas las fuentesde información
que legusta seguirypuedeverdeunvistazosihan
publicadoalgonuevo.Másque irabuscar infor-
mación, la informaciónqueélhaelegido llegaasu
navegador”, explicaPuig.

Caraal futuro, esposibleque losportales tradi-
cionales faciliten la tareaalusuarioyconsigan
afinarmássusbúsquedas.ParaOualiBenmeziane,
“iremoshaciauna fórmulaen laqueelbuscador
entenderámásnuestro lenguaje.Esalgoquese
llamahumansearch.Ya seestánponiendoapunto
motoresque intentancomprendernuestra forma
dehablarydar los resultadosadecuadosa laconsul-
ta.Esalgodifícil porque los sereshumanossomos

4 Calcule
Si fija el rango de números con
puntos suspensivos, limitará
la búsqueda en el tiempo.
(Por ejemplo 1900…1999).
Recuerde queGoogle también
sabe hacer operaciones arit-
méticas con los símbolos -, /...

5Defina y personalice
Si busca el significado exacto
de una palabra, use “define:”.
Y si está interesado en opinio-
nes, basta con añadir en inglés
la palabra “Quotes” al nombre
de la persona objeto de la
búsqueda

3Marque el territorio
Restrinja la elección al insertar
la disyuntivaOR (Por ejemplo:
hotel or hostal) o, al revés,
extiéndela con AND

œ

CÓMOMEJORAR
ENNUEVEPASOS

1 Seleccione
Use comillas para indicar
que busca exactamente esas
palabras y en ese orden

2Descarte
Siempre puede excluir las
palabras que no te interesan
con un “not”
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